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报告说明:

    博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国罐头市场竞争力分析及投资前景研究报告》共

二十章。在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家海关总

署、国家商务部、国家农业部、中华商业信息中心、中国食品工业协会、中国罐头工业协会

、博思数据研究中心、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布、提供

的大量内容翔实、统计精确的资料和数据。 

     通过《2012-2016年中国罐头市场竞争力分析及投资前景研究报告》，生产企业及投资机构

将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客户、 潜在客户等详实信息

，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供

了科学决策依据。

     近年来，国内消费市场正在起步。随着居民生活水平的提高，出行、旅游不断增加，食品

消费观念和方式正在悄然改变，很多家庭试图从厨房中解放出来，减少油烟 污染，减轻家务

劳动。罐头食品正以其方便、卫生、易储存的特点，适应了人们的日常需要，日益受到人们

的欢迎。另外，我国罐头消费水平还很低，以人均年消费 量计算，美国为90公斤，西欧为50

公斤，日本为23公斤，我国仅为1公斤。可见，国内市场尚未真正启动，潜力巨大。目前，我

国的罐头行业已将未来5年的 发展重点指向了国内市场。我国罐头行业已经具备了满足国内

市场迅速增长的生产能力，全国罐头行业重点生产企业近500家，年生产能力近300万吨，品

种上 千个；农副产品等原料供应充足；形成了一批老字号和龙头企业；浙江、山东、福建、

山西等地的区域优势日益明显。在口味上，目前的罐头食品已不再是食品供应 紧张时的简单

替代品，众企业力求为消费者提供&ldquo;家里做不出的味道&rdquo;，使罐头食品进入一日三

餐，包括素菜、水果、肉食、调料等。罐头食品在我国的发展是极具 潜力的，国内市场的巨

大潜力，提振产业发展信心，是振兴罐头的必由之路，拉动内需已成为企业发展的首要问题

。事实证明，发展比较快的企业都是因为抓住了国 内市场。 

     近几年来罐头食品被&ldquo;不新鲜&rdquo;、&ldquo;不营养&rdquo;、&ldquo;含防腐

剂&rdquo;等种种误解笼罩而越来越淡出了国内消费者的视线。特别是多数国内罐头企业近年

来一直热衷于国际市 场，在产品定位和销售上重外轻内，国内罐头市场出现了真空，乘虚而

入的伪劣产品泛滥，罐头身价有逐渐走低的迹象。如何在国内伪劣产品泛滥的不利环境中脱

因 而出，树立自己的品牌则是目前罐头企业所要考虑的首要事情。新产品创新。找准市场定

位，划分消费人群，在准确了解消费者对罐头产品潜在需求的基础上不断开 拓新产品，占据



有利的市场位置。国内市场渠道建设。一直以来，罐头行业过度依赖国外进口商来推动国外

市场，而国内市场渠道建设则成了盲区，企业重归国内市 场，建设自己的国内销售渠道事在

必行。面对欧债危机的困扰，企业重回国内市场，靠拉动内需带动发展，尽管未免有&ldquo;

临时抱佛脚&rdquo;的意味，企业正在为自己的&quot; 短视&quot;而买单，但希望罐头企业能

吸取教训，合理规划自己品牌策略和市场策略，才能在未来竞争中立于不败之地，跑赢欧债

危机未尝不可。 
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略&hellip;&hellip; 

 

     本罐头行业报告，重点分析了我国罐头产业链、罐头市场发展状况、罐头市场供需情况、



罐头市场行情、罐头行业竞争状况等。报告对罐头消费者行为、行业发展趋 势、企业发展策

略等进行了研究探讨，还对即食食品、方便面、方便米饭、方便粉丝、罐头食品等重要细分

产业进行了深入的分析。本报告是罐头生产企业、经营投 资企业、科研机构等单位准确了解

目前罐头行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。 
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